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1. GIRIS

I¢ Anadolu Bolgesi'nin merkezinde yer alarak gelismis bir ulasim agina sahip Konya; dogal, kiiltiirel
ve tarihi zenginlikleriyle Turkiye’nin 6nemli destinasyonlarindan biridir. Tarth 6ncesi ¢aglardan
baslayarak giiniimiize kadar araliksiz yerlesime konu olmus Konya, tiim bu tarihi siireci yansitan ve
kimisi UNESCO etiketli olan zengin miras eserlerine ve ¢okga cografi etiketli Uriine sahiptir.
Kentin tarim alant olarak kullanilan genis dizliklerinin yani sira bir¢ok daglik alanlari da
bulunmaktadir. Kent dogal, kultiirel ve tarihi zenginlileri ile bir¢ok turizm ¢esidinin gelistirilmesine
imkan tanimaktadir. Bu kapsamda kentte baslica turizm tiirleri inang, kultiir, etkinlik, gastronomi,
is, spor turizmi ile dogaya dayalt turizm turleridir. Ayrica Mevlana, Nasrettin Hoca, Catalhoyik, Etli
Ekmek sehrin simgeleri durumundadir.

Konya Turizm Tanttom ve Gelistirme Yol Haritasz, lin 6zellikle dogal kaynak potansiyeli basta olmak
tzere, diger potansiyel kaynaklarint da hesaba katarak, bagta kiltir turizmi olmak tlizere inang,
gastronomi ve doga turizmi gibi turizm turlerinde Tirkiye turizminde marka degeri yaratma
potansiyeli yitksek olan Konya’ya yonelik 6zet bicimde ve odakli bir yaklasimla hazirlanmistir. Yol
Haritasi, ayrica Covid-19 salgini siirecinde ortaya ¢ikan, yeni turizm egilimleri dikkate alinarak
giincellenen Tirkiye Turizm Ana Plani kapsaminda ortaya konan ama¢ ve hedeflerle uyumlu
bicimde hazirlanmis ve Konya’nin turizmdeki gelecegini insa edecek yapr taslart niteligindeki
basliklar ortaya koymay1 amag edinmistir.

Konya; 2023 yilinda yaklasik 162 bin yabanci, 878 bin yerli olmak tzere yaklasik toplam 1 milyon
turisti konaklama tesislerinde agirlamustir. Ayni yilda ortalama geceleme 1,43 olarak gerceklesirken,
ortalama tesis doluluk orant ise yiizde 35,7 olarak hesaplanmustir. S6z konusu veriler, ilin potansiyeli
g6z oOnitine alindiginda Konya’nin Tirkiye turizmine katkisinin daha fazla artirilabilecegini
gostermektedir.

Konya Turizm Tanstim ve Gelistirme Yol Haritas: kapsaminda ilin 2028 yili turist sayist hedefi, yabanci
turist icin yaklasik 461 bin kisi ve yerli turist i¢in 1,3 milyon kisi; turizm geliri hedefi ise yabanct
turist icin yaklasik 84,2 milyon ABD dolari ve yerli turist i¢in 300,7 milyon ABD dolari olmak tzere
toplamda yaklastk 385 milyon ABD dolart olarak tespit edilmistir. Bu hedeflere ulasabilmesi igin
yapilmast gereken baslica faaliyetler ile bu faaliyetlere yonelik kisa vadeli politika 6nerileri, Konya
Turizm Tanttun ve Gelistirme Yol Haritasi’'nda ortaya konmustur.

Bir destinasyonun turistik cazibesini koruyarak turizm gelitlerini siirdtirebilmesi ve artirabilmesi,
turizm kaynaklari ve bu kaynaklar turizm triind olarak sunmadaki gliciine baghdir. Giniimiizde
turizmdeki rekabet glici gelen ziyaretci sayisi, gelir, yatak kapasitesi, liks otellerin sayist gibi nicel
veriler yaninda yerine konamayacak dogal, beseri ve kilturel kaynaklarin stirdurtlebilir yonetimi ve
risklere kars1 dayanikliligy ile 6lgtilmektedir. Buradan hareketle, Konya Turizm Tanitim ve Gelistirme Y ol
Haritas:, surdirilebilirlik ve dayaniklilik kavramlari ilke ve yaklasimi ile hazirlanmustir.

Yol Haritast hazitlik siirecinde Konya 1l Tanitim ve Gelistirme Kurulu paydaslart ile 25.01.2024
tarthinde ¢evrim ici arama konferansi gerceklestirilmis ve ile 6zel, oncelikli gelistirme basliklart
ortaya ctkarilmistir. Ek olarak 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiince dagitilan ve énceden hazirlanmis
1l Politika Tespit Formu ve 11 Risk Analiz Anketi olmak tizere iki adet anket formu da il paydaglarina
elektronik ortamda iletilmis ve sonuglari analiz edilerek metne eklenmistir. Bu kapsamda Konya
Turizm Tantton ve Gelistirme Yol Haritasz, ilin destinasyon yonetim sorumlulugunu iistlenen Konya 11
Tanitim ve Gelistirme Kurulu icin stirdirilebilir ve gelir etkisi ylksek turizm gelisimi kapsaminda
olusturulan basliklarla bir rehber niteligi tasitmaktadir.

Konya Turizm Tanttum ve Gelistirme Yol Haritas: 1



2. Kiiresel Turizmin Analizi ve Hedefler

2019 yilinda dinya genelindeki turist sayis, 1,47 milyar kisi ve 1,49 trilyon ABD dolar1 ile rekor
diizeye ulagsmustir. Ancak 2020-2021 yillarinda yasanan Covid-19 salgini, turizm faaliyetlerini dinya
capinda durma noktasina getirmistir. Avrupa ve Amerika’nin 2023 yilinda yagamast beklenen
resesyon da dikkate alindiginda, salgin sonrasi donemde kiresel turizm hacminin 2019 yilt
seviyelerine dénmesinin ancak 2025 yilint bulmast beklenmektedir (Sekil 2.1.).

Kasim 2023 tarihli uluslararast istatistikler, 2023 yilinda uluslararas: turizm faaliyetlerine toplam 1
milyar 299 milyar kisinin katildigini, aynt yildaki uluslararast turizm gelitlerinin ise 1 trilyon 262
milyar ABD dolarina ulastigini gostermektedir. Buna gore, 2023 yilinda uluslararas: turist sayisinda
bir 6nceki yila gore yaklagik ylizde 35 artis gerceklesirken, Avrupa kitasinin uluslararas: turizmdeki
toplam pazar payt yuzde 63,78; Turkiye’nin uluslararasi turist sayisindan aldigt pay ytzde 5,6 ve
uluslararast turizm gelirinden aldig1 pay ise yiizde 5 olarak gerceklesmistir.
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Sekil 2.1. Kiiresel turist sayilart (milyon kisi): gergeklesmeler ve tahminler

Kaynak: UNWTO Kasim 2023; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanli1. Tahminler 2023 yilindan baslamakta olup
tahminler yapilirken UNWTO baz senaryosu, Avrupa Seyahat Komisyonu ongériileri ve uluslararasi
kuruluglarin diinya ekonomisine yonelik biiyiime beklentileri esas alinmugtir. 2025-2030 donemi igin
Kapadokya Universitesi tarafindan yapilan tahminler kullanilmugtir.

3. Tiirkiye Turizminin Analizi ve Ulusal Hedefler

Onemli bir kiiresel turizm {ilkesi olan Tiirkiye’de, turizm sektériiniin gayri safi yurt ici hasilasina
dogrudan ve dolaylt katkist, uzun yillar ortalamasina gore yaklasik ytizde 11 seviyesindedir. Covid-
19 salgini sonrast TGA tarafindan yapilan etkili tanitim, Givenli Turizm Sertifika uygulamast ve
Turkiye Surdirilebilir Turizm Programi gibi yaratici politikalarla fark yaratan Turk turizmi, “V”
ctkist yakalayarak hizla toparlanmis ve 2023 yili itibariyla rekor diizeydeki rakamlara ulagsmustir. 2023
yilinda Turkiye, yaklasik toplam 57 milyon turist sayisina ve 54 milyar ABD dolar gelire ulasmistir
(Sekil 3.1. ve Sekil 3.2.).

Uyguladig1 turizm stratejisi ve yenilik¢i politikalar ile yakaladigi biiyime ivmesini devam ettirmeyi
amagclayan Turkiye, 2028 yilinda toplam 82 milyon turisti agirlamayt ve turizmden toplam 100 milyar
ABD dolart gelir elde etmeyi hedeflemektedir.
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Sekil 3.1. Tiirkiye’nin yillik ziyaretgi sayilar1 (milyon kisi): gerceklesmeler ve hedefler
Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Kapadokya Universitesi. Hedefler 2024 yilindan baglamaktadar.
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Sekil 3.2. Tarkiye’nin turizm geliri (milyar ABD dolar1): gergeklesmeler ve hedefler

Kaynak: TUIK, T.C. Kiiltiirt ve Turizm Bakanligi, Kapadokya Universitesi. Hedefler 2024 yilindan
baslamaktadir.

4. Konya Turizm Analizi

4.1. llin Ziyaretgi Analizi ve Hedefi
T.C. Kaltur ve Turizm Bakanligi konaklama istatistiklerine gore 2023 yilinda Konya; yaklagik 162
bin yabanci, 878 bin yerli olmak tizere yaklasik toplam 1 milyon turisti konaklama tesislerinde
agirlamustir. Ayni yilda ortalama geceleme 1,43 olarak gerceklesirken, ortalama tesis doluluk orant
ise yiizde 35,7 olarak hesaplanmustir. Tlin 2028 yilt hedefi, yabanct turist icin yaklastk 461 bin kisi ve
yerli turist icin yaklasik 1,3 milyon kisi olarak hesaplanmistir (Sekil 4.1.1.).
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Sekil 4.1.1. Konya’nin agirladigi yabanci (sol) ve yerli (sag) turist sayis1 ve tahminler (bin kisi)
Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1. (2023 Kasim ayina kadar olan veriler kullanilmigtir)

4.2. ilin Turizm Gelir Analizi ve Hedefi
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yayimlanan turizm istatistikleri temel alinarak yapilan
hesaplamalar, Konya’nin 2023 yilinda yabanct turistlerden yaklasik 22,8 milyon ABD dolari, yerli
turistlerden yaklasik 123,3 milyon ABD dolari gelir elde ederek turizmden bir yil iginde yaklasik
olarak toplam 146,1 milyon ABD dolar1 gelir elde ettigini gostermektedir (Sekil 4.2.1.).

Turizm gelirlerinde Konya, 2028 yil itibartyla yabanci turistlerden yaklasik 84,2 milyon ABD dolar,
yerli turistlerden ise 300,7 milyon ABD dolart olmak tizere toplamda yaklagik 385 milyon ABD
dolari gelir elde etme potansiyeline sahiptir.
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Sekil 4.2.1. Konya’nin yabanci (sol) ve yerli (sag) turistlerden turizm geliri ve tahminler (bin ABD dolarr)

Kaynak: TUIK, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Kapadokya Universitesi. (2023 Kasim ayimna kadar olan
veriler kullanilmigtir)

4.3. ilin Konaklama Analizi ve Hedefi
Konya’da 2023 yili itibariyla toplam 147 adet konaklama tesisi bulunmaktadir. Konaklama
tesislerinin toplam yatak kapasitesi ise 12.819°dur. Tesis doluluk orani ytzde 35,7 ve ortalama
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geceleme 1,43’tiir. Tlin mevcut istatistikleri incelendiginde, mevcut ivmenin devam etmesi kosuluyla
2028 yilinda yatak kapasitesinde yaklasik yizde 5,3’lik bir artis gosterecegi ongorilmektedir (Sekil
4.3.1.).
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Sekil 4.3.1. Konya’nin yatak kapasitesi ve tahminler
Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1.

4.4. ilin Mevsimsellik Durum Analizi

Turizmin 12 aya yayilma hedefi, turizm arz kaynaklarinin etkin kullanimi1 ve etkili tanitim gabalariyla
dogrudan iligkilidir. Bu hedef, Ttrkiye Turizmi Ana Plan’nda tizerinde 6nemle durulan bir basliktir.
Tturkiye turizmi ile Konya turizminin mevsimsellik analizi Sekil 4.4.1.’de karsilastirmalt olarak
gorilmektedir. Buradan, Tirkiye ile Konya’nin mevsimsellik dagiliminda 6zellikle yaz aylart harig
olmak tizere diger aylarda Konya’nin Tirkiye ortalamasinin tizerinde seyrettigi anlagilmaktadir.
Konya’nin bazi aylarda Turkiye ortalamasinin altinda olmasinin, ildeki mevsim sartlarina ve mevcut
turizm tirlerine baglt oldugu dusinilmektedir. Konya ve Turkiye genelindeki mevsimsel turizm
trendlerinin, turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmelerin ve turizm planlamacilarinin pazarlama
stratejilerini ve isletme planlarini belirledigi diisinuldiiginde, destinasyonlarin mevsimsel faktorleri
dikkate almalari 6nem arz etmektedir. Dolayistyla ildeki turizm hareketliliginin ve buna baglt
olusacak talebin yil icine dengeli yayimasi i¢in ildeki turizm tirlerinin cesitlendirilmesi ve bazi
turizm tiird bagliklarindaki etkililigin artirilmast gerekmektedir.
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Sekil 4.4.1. Turkiye ve Konya karsilagtirmali mevsimsellik durumu

Not: Veriler, yillik toplam konaklama sayisinin yiizdesel dagilimi olarak verilmigtir. Veriler pandemi dénemi
¢ikarilmig 2017, 2018, 2019, 2022 ve 2023 yillarina ait yerli ve yabanci tesise gelis toplam rakamlaridir.
Kaynak: T.C. Kaltiir ve Turizm Bakanligi.
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4.5. ilin Turizm Turleri Analizi

Gegmisi ¢ok eski donemlere kadar giden Konya; tarihi ¢aglar icerisinde bircok medeniyete ev
sahipligi yapmis, Anadolu Sel¢uklu Devleti’ne ve sonrasinda Karamanogullari Beyligi’'ne baskentlik
yapmus bir kent olmasi sebebiyle biinyesinde bir¢ok tarihi eseri barindirmaktadir. Ayrica 13. yiizyil
Anadolu’sunda yasayan, en ¢cok taninmis Sufilerden biri olan Mevlana Celaleddin-i Rumi, Konya
turizmi i¢in 6n plana ¢ikan degerdir. Konya’da genel olarak bakildiginda kiltiir ve inang turizminin
yogun bir sekilde yapildigi gériilmektedir. Ozellikle Sebiarus (Mevlina Celaleddin-i Rumi’nin 6liim
yil dontimi) doneminde, 7-17 Aralik tarihlerinde Konya’yt ve Mevlana Miizesi’ni binlerce yabanci
ve yerli turist ziyaret etmektedir. Bunun yant sira kent merkezinde bulunan Karatay Medresesi,
Sahip Ata Fahreddin Ali Dariil Hadisi (Ince Minareli Medrese), Aleaddin Camii (KKonya Ulu Camii),
Iplik¢i Camii, Serafeddin Camii, Sems-i Tebrizi Tiirbesi, Sille Aya Eleni Kilisesi gibi tarihi eserler
Konya’daki kultir turlarinin 6nemli ugrak noktalarindandir.

Konya kent merkezinde bircok kongre ve toplantt organizasyonlart i¢in elverisli turizm isletme
belgeli konaklama isletmesinin bulunmasi, Konya’nin sahip oldugu 5 adet tiniversitenin diizenledigi
bilimsel toplantilara her yil yerli ve yabanct katiimcinin kente gelmesini saglamakta ve kentteki
gelismis sanayi fuar turizminin yapilmasina da imkin vermektedir. Ozellikle Mart ayinda
diizenlenen tarim fuarina Turkiye’nin bircok kentinden tarim makineleri treticileri, ciftciler gibi
tarim sektorinin temsilcileri katilmaktadir.

Konya’nin merkez ilgeleri disinda kalan ilgeleri 6zelinde bakildiginda, sahip oldugu sulak alanlar ve
av havyalarinin go¢ yollar tizerinde olmasi nedeniyle Aksehir’de avcilik olduke¢a gelismistir. S6z
konusu av hayvanlart ve av mevsimlerine bakilacak olursa, dag hayvanlarindan bildircin, giivercin,
tveyik vb. hayvanlarin av sezonu 14 Agustos’ta baslayip 29 Ocak’ta sona ermektedir. Sultandaglari
eteklerinde kurulu olan Aksehir, dag turizmi agisindan da zengin bir potansiyele sahiptir. Yorenin
en yuksek noktast 2610 metre yiksekligindeki Gelincik Ana Tepesi olup, daglar gerek tirmanis
gerekse yuriyis (trekking) ve kamp yapma agisindan oldukea elverislidir. Yilin belirli donemlerinde
Aksehir’den Yalva¢’taki Psidia Antik Kenti’ne yerel sivil toplum 6rgtitleri ve tur firmalari tarafindan
doga yiirtiytisii diizenlenmektedir. Ote yandan, Nasreddin Hoca Senlikleri sirasinda yamag parasiitii
ile atlayislar da yapilmaktadir. Bu amagla gerek THK gerekse cesitli tiniversitelerin dagcilik ve yamag
parastitii ekipleri kente gelerek daglarin bu elverisli durumundan yararlanmaktadir.

Beysehir, Turkiye’nin magara yonunden zengin ilgelerinden biri olmasi ve en buyik tatlt su
gollerinden birine ev sahipligi yapmastyla genel olarak magara turizmi, ekoturizm, kus gézlemciligi,
sportif olta balik¢iligi, kamp karavan turizmi gibi turizm tiirlerine imkan saglamaktadir. Ayrica
Anamas Siradaglari’nda dageilik turizmi yapilabilmektedir.

Ilgin ve Karatay ilcelerinde termal tesisler sayesinde termal turizm; Cumra’daki lale tarlalarinda
botanik turizmi, Anadolu’nun en eski kentleri olan Catalh6yiik ve Boncuklu Hoyiik’te kultiir turizmi
yapilabilmektedir. Derbent Kayak Merkezi’nde kis turizmi yapilmaktadir. Karapinar’da Meke Géla
ve Acig6l Volkanik Maar Goli'niin bulundugu bélgede jeoturlar yapilmaktadir.

Konya, son yillarda spor tutizminde de adindan bahsettirmektedir. 2022 yilinda 5. Islami Dayanisma
Opyunlar’nin Konya’da yapilmis olmast, s6z konusu organizasyon sayesinde kente yiizlerce yabanct
sporcunun gelmesini ve tim diinyadaki spor organizasyonlarinda kentin adinin duyulmasint
saglamistir. Ayrica gelencksel olarak bisiklet sporunun merkezi durumunda olan kent, kent ici
bisiklet yollarinin uzunlugu ile Ttrkiye’de sayili iller arasidadir.
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5. Destinasyon Risk Analizi

Olasilik Siddet Skor
Ukrayna-Rusya Savaginin Uzamasi X X 9
Avrupa Enerji Krizi X X 9
Cin-Tayvan Arast Soguk Savag’in Sicak Catigmaya Dénme IThtimali X X 12
Kuzey Kore-Giiney Kore Cekismesi
Kiiresel Durgunluk X X
Yeni Bir Salgin Hastalik X X 12
Gidaya Erigsim Zorlugu/Kitlik X X 9
Iklim Degisikligi X X ;
Dogal Kaynak Krizleri (Su/Enerji Kaynaklar1) X X 12
Biyogesitlilik Kayb1 ve Ekosistem Cokiisii X X 12
Biiyiik Olgekli Goniilsiiz Gog X X
Yaygin Siber Sug ve Siber Giivensizlik X X 12
Yagam Maliyeti Krizi X X

Olasilik Siddet
Dogal Afetler
Yeni Bir Salgin Hastalik X
Iklim Degisikligi ve Cevre Sorunlar X
Bolgesel Savag ve Teror Riski X
Uluslararas1 Ekonomik, Sosyal ve Politik Giindem X X
Siber Guivenlik Agiklart X X 9
Seyahat Giivenligi/Asayig-Turiste Yonelik Tehdit X X 9
Enflasyon X X 12
Rakip Ulke Séylemi X

Olasilik Siddet
Teror Riski X 6
Saglik (Hasta Tedavisi, Acil Miidahale) X 6
Nitelikli Personel Istihdam1 X 6
Dolandiricilik X X 9
Yerel Halkin Turizm Faaliyetlerine Uyum Sorunu X X 12
Asir1 Turizm Talebi X X 9
Cevre Kirliligi ve Temiz Su Kaynaklarinin Azalmast X X
Tarimda Uygun Olmayan Sulama Yontemleri ile Yer Alt1 Sularinin Cekilmesi X X
Radikal Akimlar X 8
Deprem Riski X X 12
Yap1 Giivenirligi X X 9
Heyelan/Kaya Diismesi/C1g X 8
Dogal Giizelligin Yok Olmasi1 ve Carpik Yapilagma X X 9
Tek Pazara Bagimlilik X 8
Kagak Gégmenler X 8
Giivensiz Sehir Algisi X -
Somut Kiiltiirel Mirasin Tahribati X X 12
Endemik Tirlerin Yok Olma Tehlikesi X X 12
Kat1 Atik Bertaraf ve Su Aritma Problemi X X 9
Sel/Tagkin X X
Yangin X X I
Meteorolojik ve Iklim Degigikligi Kaynakli Afetler X X
Endustriel Kazalar X X
Obruk Olugma Tehlikesi X X
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Risk Skorlamasi ve Risk Puam1 Sonucu
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6. Rekabet Analizi ve Rekabet Giiciinii Artirma

Konya sahip oldugu turizm potansiyeli ve cografi konum 6zellikleri ile Ankara, Afyonkarahisar,
Mersin ve Nevsehir ile karsilastirmali bir rekabet degerlendirmesi yapilabilir. Konya Ic Anadolu’daki
diger sehirler icinde 6nemli bir gecis noktasidir. Cografi genisliginden dolayt dokuz il ile sinir
baglantisi olmakla birlikte, tam giineyinde Antalya gibi bir turizm merkezi ile de baglantisi
bulunmaktadir. Mevlana odakli ¢cekim 6zelligi Konya’yr kiltiir turlarina dahil etmekte ve Nevsehir
(Kapadokya)-Antalya tur giizergahinda olmasindan dolayt da Anadolu Kiltir Turlar’nda yer
almaktadir. Ancak Nevsehir ve Ankara ile karsilastirildiginda konaklama siiresi azdir (ortalama 1
geceleme). Mersin’in kiyt destinasyonu olmasi ve Konya’ya gore altyapi, ulasim ve taninirlik gibi
konularda daha geride olmast, rekabette Konya lehine farkliliklar yaratmaktadir. Turizm 6zellikleri
itibartyla Konya, Mevlana Muzesi gibi Turkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen miizelerinden biri olmak
tzere bircok 6nemli inang turizm ¢ekicilikleri ile bolgede diger sehirlere gére 6ne ¢itkmaktadir.
Diinya tarihinde 6nemli bir yere sahip olan Catalhoyiik yerlesim alani, son dénemlerde yapilan
yatirimlarla gekiciligini artirmakla birlikte bolgede essiz bir turistik triin olarak rekabet avantajt
saglayacak bir potansiyele sahiptir. Konya kultiir turizmi kapsaminda gastronomik degerleri ile de
one c¢tksa da Afyonkarahisar gibi UNESCO Gastronomi Sehri markast bulunmamaktadir. Genis
bir cografyaya sahip olmasi, tUrin cesitlendirmesi agisindan da rekabet avantaji saglamaktadir.
Ozellikle Mersin gibi daha kiiciik ve iiriin cesitliligi az illere gére 6ne ¢ikmaktadir. Kiltiir tutizmi
yaninda, doga temelli turizm tirleri icin olduk¢a zengin cekicilikleri bulunmaktadir. Otellerdeki
toplantt merkezleri ile Ttrkiye’nin 6nde gelen kongre merkezlerinden birisi olan Selguklu Kongre
Merkezi, kongre ve etkinlik turizmi icin Onemli potansiyel sunmaktadir. Diger sehitlerle
karsilastirildiginda Ankara disinda, Gniversite sayist olarak (3 devlet, 2 vakif Gniversitesi) bolgenin
onde gelen illerinden biri olmasi, egitim turizm hareketliligi i¢in potansiyeli yiikseltmektedir.
Afyonkarahisar’in termal tesisleriyle 6ne ¢ikmasindan dolayt Konya, saglik turizmi agisindan geri
planda gorinse de sundugu fiyat avantaji ile Ankara’dan sonra bolgenin 6énemli medikal turizm
potansiyeline sahip sehridir.

Bu rekabet karsilastirmalarinda, Konya’nin 6ne ¢tkan yonleri inang turizmi basta olmak tizere farkl
turizm gesitleri i¢in alternatiflere sahip olmasi, ulasim imkanlarinin genis olmasi, gastronomi, kiltiir,
tarim, sanayi ve egitim gibi olanaklarinin ytiksek olmast gibi 6nemli faktorler olarak goriinmektedir.
Sehrin Anadolu Selguklu baskenti, Catalh6ytk (diinyanin ilk yerlesim yerlerinden birisi), Avrupa’da
sayili olan Kelebekler Vadisi, sayilt bilim merkezlerinden birisinin olmasi, hizli tren giizergahinin
merkezinde olmasi, UNESCO Kaultirel Miras Listesi'nde tescilli 2 ve UNESCO insanhgm
SOKUM Listesinde yer alan Mevlevi Semah To6reni gibi varliklarinin bulunmast olarak
degerlendirilebilir. Bu essiz trtin ve 6zellikler rekabette glic unsurlaridir. Bunlara ek olarak alt yapist
ile modern bir sehir olmast ve konaklama, ulagim, yeme-igme gibi turizm isletmeleri agisindan
zengin olmast turizm gelisimi icin potansiyeli yikseltmektedir.

Rekabet avantajlarina gére Konya’nin pazarlama ve triin gesitlendirmesi anlaminda hala eksik
yonleri bulunmaktadir. Ozellikle diger kiiltiir sehirlerine gore geceleme sayisint artirmaya yonelik
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adimlar atilmalhidir. Mevlana odagi disinda, farklt destinasyonlar ile tur operatérlerinin paketlerinde
daha genis bir gezi alani olarak yer almalidir. Uriin potansiyeli olarak ¢ok genis bir yelpazeye sahip
olsa da bu potansiyellerin genis bir alana yayilmis olmasi, paket turlarin gelistirilmesinde zorluklar
yasatmaktadir. Bu baglamda 6nemli ¢ekiciliklerin, potansiyeli yiuksek diger cekiciliklerle entegre
edilerek biutiincil bir paket trtin olusturulmast 6nemli bir adim olabilir. Rekabet avantajlart ya da
dezavantajlarint degerlendirmekle birlikte, bahsi gecen diger iller ile ortak tur programlarinin
gelistirilmesi ve bolgedeki diger destinasyonlar ile ortak pazarlama galismalarinin yapilmast hem
tlke hem de tim illere ayrt ayrt katkilar saglayabilir.

7. Surdirilebilir Turizm Uygulamalarini Geligtirme

Konya Turizm Tanttum ve Gelistirme Yol Haritas’nda yer alan tim baslklar, surdirilebilir turizm
anlayisini kapsayan ilkeler ve uygulamalar ile uyumlu olacak sekilde hazirlanmistir. Turizmde
surdirilebilirlik anlayist ile yerel ekonomiye katk: saglayarak yerel halkin refahint artirmak, kiltiirel
ve sosyal ¢esitliligin devamliligini saglamak, turizmin hem ¢evre hem toplum tzerindeki olumsuz
etkilerini en aza indirmek, dogal ve kiltiirel mirasin korunmasint saglamak ve ziyaretgilerin yasam
kalitelerini artirmak amaclanmaktadir. Bu dogrultuda Komya Turizm Tanitim ve Gelistirme Yol
Haritasinda 1l turizminin gelismesi i¢in;

a. Turizmin dogal ¢evre tizerindeki negatif etkilerini azaltmak ve faydasini artirmak,

b.Turizmin kulttrel miras tizerindeki negatif etkilerini azaltmak ve faydasini artirmak,

c. Turizmin yerel halkin sosyal ve ekonomik yasami tizerindeki negatif etkilerini azaltmak ve
faydasini artirmak,

d.Etkili strdirilebilir bir turizm yonetimi gelistirmek, ilkeleri benimsenmektedir.

Konya’da turizm gelisiminde kiiltiirel varliklar 6n planda olsa da il merkezi ve gevresinde yer alan
o6nemli dogal kaynaklar da turizm icin 6nemli potansiyeller sunmaktadir. Bununla birlikte bu
potansiyellerin buytk bir bolimiiniin “Grtin” haline getirilmemis olmast, olumsuz ¢evresel etkilerin
ortaya c¢tkmasint engellemistir. Bircok dogal turizm kaynagi bakir durumdadir. Strduralebilirlik
anlaminda bu durum, ¢ok olumlu bir tablodur. Meram boélgesi, Beysehir G6li, Seydisehir Tinaztepe
Magarast, Aksehir Goli, Derbent (kayak merkezi ve ¢evresi), Kent Ormani, Yerkopri Selalesi,
Karatay-Meram-Karapinar Lavanta bahgeleri, Meke Krater Golu, Acigél, Karapinar Obruklart gibi
cekicilikler hem dogal giizellige sahiptir hem de doga sporlarina uygun yerlerdir. Konya Buytksehir
Belediyesi’nin ¢evresel kaynaklarin korunmast konusundaki yaklasimlart olduk¢a olumludur.
Ozellikle sehir merkezindeki ¢ok fazla sayidaki yesil park ve piknik alanlarinin varligi bunun
gostergelerindendir. Diger taraftan tarimdaki drin se¢imi ve sulama tekniklerindeki hatali
uygulamalar, yeraltt sularinin asirt kullanimina neden olmaktadir. Bu durum obruklarin olusmasint
beraberinde getirmektedir.

Ilin UNESCO etiketli 3 adet somut ve somut olmayan vatlik yaninda yine UNESCO Diinya Mirast
Gegici Listesi’nde 6 adet varligi bulunmaktadir. Tescilli bu varliklarla birlikte 6zellikle tarihi ve inang
varliklar kiltirel mirasin 6nemli pargalaridir. Bu varliklarin buytk bir bélumu sehir merkezinde
bulunurken surdirilebilirlik agisindan en 6nemli tehdit, yogun turist gruplart ve yogun bir yerli
nufustur. Yerel yonetimler, 6zellikle somut varliklart korumada restorasyon calismalarint ve koruma
6nlemlerini almis durumdadir. Sema térenleri gibi somut olmayan varliklarin korunmasinda yine
her yil diizenlenen Vuslat Térenleri ve belediyenin her hafta duzenledigi etkinlikler sirdiiriilebilirlik
anlaminda degerlidir. Ancak bu noktada yerel halkin kilttirel miras konusunda bilincinin yiiksek
olmamasi olumsuz bir durumdur. Halihazirda kiltirel miras varliklarinin turizm sektora icin
kullaniliyor olmast da stirdurtlebilitlik agisindan olumlu etki yapmaktadir. Bu konuda tniversiteler
basta olmak tizere yaygin egitimde ve halkin bilinglendirilmesinde ¢alismalarin yapilmasi, kilttrel
mirasin korunmast i¢in degerlendirilmelidir.
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Konya’nin eski bir kultiir turizmi destinasyonu olmasi, yerli halkin turizm bilincinin gelismesi
acisindan 6nemlidir. Ancak toplumun belirli bir kismu, turizm konusunda negatif gorise sahiptir.
Ozellikle kiiltiir turistlerinin nitelikli ve bilingli yapist da yerli halkta olumsuz etkilerin olusmasina
engel olmaktadir. Ancak 7-17 Aralik Mevlana Haftast ve kultir gruplarinin bahar aylarinda
yogunlastigt donemlerin sehir merkezindeki trafik ve yasamsal faktorleri olumsuz etkiledigi, yerli
halkin da bunlara tepki gosterdigi séylenebilir.

Sturdurilebilirlik konusunda Konya agisindan en 6nemli yiik, yerel yonetimler ve yerli halka
diigmektedir. Ekonomik ve kiltiirel etkileri degerlendirildiginde sehre biiyiik katkilari bulunan
turizmdeki tim stirdurilebilir ilkelerin uygulanmasi ve desteklenmesi 6nerilmektedir. Burada ayrica
tur kalitesi ile turistlerin niteliklerinin (egitimli, ekonomik degeri yiiksek, bilingli vb.) gelistirilmesi
ve bolgeye daha fazla nitelikli turistin ¢ekilmesi strdirilebilirlik agisindan en 6nemli adim olacaktir.
Yerli halkin da bilinglendirilmesiyle killtirin yozlasmasi, killtirtn ticarilesmesi, doganin tahribati
ve bayagilastirilmast gibi olumsuz etkilere yonelik egitilmesi bu konudaki diger 6nemli calisma
olacaktir.

8. Gastronomi Kaynaklarini Etkin Kullanma

Konya, gastronomi kaynaklari a¢isindan mevcut konumu ve tarihi ge¢misi sebebiyle cok 6nemli bir
potansiyele sahiptir. Anadolu’nun ortasinda, verimli bir ovada kurulu bir kent olmasi ve binlerce
yillik gecmisinde bircok medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi, mutfak kaltirind de
zenginlestirmistir. Orta Asya Turkleri, Selguklu ve Anadolu Beylikleri ile Osmanli Devleti’nin
kiltirler arast etkilesimlerinin, Konya mutfaginin yoresel yemeklerinin zengin ¢esitte, kendine 6zgt
ve sade olmasint sagladigr belirlenmistir. Konya mutfaginda et Grtinleri (firin kebaby, tirit) ve hamur
isleri (etli etmek, bicak arasi, su boregi) 6nemli yer tutar. Il gastronomisini olusturan yiyecek-igecek
tirleriyle ilgili akademik ¢alismalar olsa da kentin gastronomi envanterinin ¢ikarilmasi ve daha fazla
trtiniin cografi isaret alinmast gerekmektedir. Ayrica 6zellikle kavsak noktasinda olmasi nedeniyle
mola tesislerinin ve sehirdeki restoranlarin menilerinde Konya mutfagina 6zgii yemeklerin daha
fazla yer almast saglanmalidir.

Konya’nin sahip oldugu zengin gastronomisinin tanitimi da s6z konusu kaynaklarin etkin
kullaniminda biiyitk 6nem arz etmektedir. ITB gibi uluslararast turizm fuarlarinda ve Istanbul,
Ankara, Izmir gibi kentlerde yapilan festivallerde yer alan Konya stantlarinda, yerel gastronomi
trtnleri 6n plana cikarilmalidir. Konya’daki kongre merkezleri ve konaklama isletmelerinde
diizenlenen kongre, sempozyum gibi bilimsel toplantilarin katilimcilarina galalarda, 6gle ve aksam
yemeklerinde uluslararast mutfak yerine, Konya mutfaginin trtinlerinden olusan meniiler servis
edilmelidir. UNESCO Yaratici Sehitler bashginda “Gastronomi Sehri” unvant almak hedef olarak
kabul edilmelidir.

9. Dijitallesme ve Akilli Turizm Uygulamalarini Etkili Kullanma

Konya’nin tim turistik degerlerini igine alan mobil bir uygulama veya dijital bir portal
gelistirilmelidir. Bu uygulama rezervasyon ve 6deme altyapisina sahip olmali ve ildeki farkli ¢ekicilik
guruplart icin kategoriler olusturulmalidir. Farkli dil secenegine sahip olan bu portal, yalnizca bilgi
alinan bir e-rehber olarak degil, ayni zamanda turistlerin begeni ve sikayetlerini belirtebilecekleri bir
altyap1 6zelligine de sahip olmalt ve sosyal medya uygulamalart ile entegre olabilmelidir. Bu sayede
influencer olarak tabir edilen ve binlerce takipgisi olan kisiler tarafindan yapilan paylasimlar ve
yorumlar gorilebilmelidir.

Ayrica Konya merkezde bulunan tim tarihi esetlerin giris kapilarina, ziyaret edilecek tarihi esetle
ilgili genel bilgiler iceren karekod uygulamalari yerlestirilerek, eser bilgilerine bu yolla dijital olarak
erisilebilmelidir. Aynt zamanda ulusal ve uluslararasi tanitimlarin yapiddigt TGA sorumlulugunda
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yurttilen Go Tirkiye, Gezsen Konya ve Konya Rotalari sosyal medya hesaplariyla da senkronize
bir sekilde is birligi yapilmalidir.

10. Tematik Rotalar Gelistirme

Selguklu Kervansaraylar1 Rotasi: Anadolu Selcuklu Devleti’'ne yaklasitk 200 yil boyunca
baskentlik yapmus Konya’da, 13. ylizyildan kalma bircok kervansaray ve han bulunmaktadir. Bugiin
restore edilerek farkli sekillerde kullanidan bu kervansaraylar hem turizme hem de yerel halkin
kullanimina ac¢ilmis durumdadir. S6z konusu bu kervansaray ve hanlara yonelik olmak tzere tarih
ve kiiltiir meraklilart icin tematik ve spesifik turlar diizenlenmelidir. Tarihi Ipek Yolu iizerinde
bulunan Konya’nin hemen hemen tim istikametlerindeki yol giizergahlarinda kervansaray
bulunmaktadir. Dogu-bati akst tizerinde bir kervansaray rotasi cizilecek olursa Konya’nin
dogusundaki Obrukhan’dan baglayan bu rota; Konya-Aksaray-Ankara yolu tizerindeki Zazadin
Han, Konya merkez Selcuklu ilgesi Ankara yolu tizerindeki Horozlu Han, Meram ilcesi Beysehir
yolu tzerindeki Hocacihan Hant ile devam edip Beysehir yolu tzerindeki Altunapa Hani ile
sonlanabilir. Kuzey-giiney akst tizerinde ¢izilecek bir kervansaray rotast; Ilgin ilcesinde bulunan
Sahip Ata Hani ile baslayip Argit Hani Kadinhani’nda bulunan Raziye Hatun Kervansarayl ve
Merkez Selcuklu il¢esi kuzey girisinde bulunan Dokuzun Hani ile sonlanabilir.

Konya Obruklar: Rotasi: Konya’da yer altt sularinin tarimda kullanilmasi sonucu olusan obruklar
mevcuttur. Ozellikle Karapinar ve Cumra ilgelerinde neredeyse her yil yeni obruklar meydana
gelmektedir. S6z konusu obruklar farkli genislik ve derinliklerde olusabilmektedir. Olusan bu
obruklarin turizmde kullanilabilmesi i¢in ulagima elverisli olan obruklara yonelik bir tur rotast
olusturulmali ya da mevcut Konya tur programlarina eklenmelidir.

Aziz Pavlus’un ve Konyali Azize Tekla’nin Izinde Rotast: Konya, sadece kiiltiir turizminde
degil, ayni zamanda inang turizmde de buytk bir potansiyele sahiptir. Hristiyanlar i¢in buytk bir
oneme sahip olan Tarsuslu Aziz Pavlusun MS 1. yiizyilda ¢iktig1 misyon yolculuklarinda ugradigt
noktalardan biri de Konya, o dénemki adiyla Tkonium’dur. Pavlus’un Konya’da vaaz vermesi, Azize
Tekla ile tanismast sonrast yasadigi sikintilar ve sonrasinda Lystra ve Kilistra’ya gitmesi ile ilgili
olarak bir tur rotast olusturulup bu rota tizerindeki farkli turistik ve dogal gtizellikleri de igine alan
tur programlar gelistirilmelidir.

Cocuk Dostu Kent Konya Rotas1: Konya, son yillarda cocuklara yonelik ilde yapilan etkinlikler,
organizasyonlar ve temali parklarin artmastyla “cocuk dostu kent” olma yolunda ilerlemektedir. 80
Binde Devri Alem Parki, Kelebekler Vadisi Tropikal Parki, Bilim Merkezi, Konya Panorama
Miizesi ile kent merkezinde yasayan ¢ocuklu aileler basta olmak tizere yakin cevredeki illerde
yasayan cocuklu ailelerin de dikkati ¢ekilmektedir. Bu konuyla ilgili olarak Konya merkez basta
olmak {izere Aksehir de dahil edilerek bir cocuk dostu tur rotast olusturulmalidir. Ornegin,
Konya’ya disaridan gelen bir ¢ocuk grubu; 6nce Konya merkezdeki 80 Binde Devri Alem Parki,
sonrasinda Panorama Konya Mizesi ve ardindan Kelebekler Vadisi Tropikal Park: ve son olarak
Konya Bilim Merkezi’'ni ziyaret ederek rotanin Konya ayagini tamamlamis olur. Sonrasinda
Aksehir’e hareket edilerek Nasreddin Hoca Ttrbesi ve karsisinda bulunan Giilmece Park: gezisi ile
rotanin son vizit noktast ziyaret edilerek tur bitirilmelidir.

Yayla ve Dagcilik Turizmi Rotas1: Konya Ovast’nin ortasina kurulu bir kent olmasinin yani sira
giiney ve guneybatisinda kalan ilgelerin daha daglik alanlara kurulu olmasi, Konya’yr trekking,
dagcilik, yayla turizmi gibi etkinlikler icin cazip hale getirmektedir. Ozellikle Beysehir, Seydisehir,
Hadim, Bozkir, Taskent gibi ilgelerdeki yuksek rakimlarda bulunan Anamas Yaylalari, Afsar Yaylast,
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Bolat Yaylasi, Egiste gibi yaylalik alanlarda kampeilik, trekking ve profesyonel olmayan doga
yurtyutsleri, Anamas Daglar’nda, Eregli Aydos Dagr’'nda dagcilik rotalart olusturulmalidir.

Bisiklet Dostu Konya Kent Rotasi: Konya, sahip oldugu bisiklet yolu aginin uzunlugu ile
Tirkiye’de 1. sirada yer alan ve bisiklet kullanimina biiyiik 6nem veren bir kenttir. Kent merkezinin
cografi yapi itibartyla diiz bir alana kurulu olmasi sebebiyle bisiklet kullanimina son derece elverisli
bir sehirdir. Kentin hemen hemen tiim ana yollarinin kenarlarinda bisiklet yollarini ve bisiklet
kiralama istasyonlarini gérmek mimkindir. Ayni zamanda baska schirlerde 6rnegine ender
rastlanir bir hizmet olan bisiklet tramvay1, s6z konusu bu ulagim aracina ne kadar 6nem verildigini
gostermektedir. Konya’nin sahip oldugu bu nitelik firsata dontsturtlerek Turkiye’ye bisikletleriyle
gelen yabanci turistler icin bir bisiklet rotast olusturulmali, bu rotada bisiklet kullanimina elverisli
yollar, bisikletle gidilebilecek tarihi, turistik, dogal giizelliklerin konumunu gosteren haritalar veya
mobil uygulamalar gelistirilmeli ve hizmete alinmalidir.

Neolitikten Roma Imparatorlugu’na Konya Antik Kentleri Rotas1: Neolitik Dénem’e (Yeni
Tas Cagi’na) kadar giden tarihiyle Konya, bircok medeniyetin yasam strdigt ve antik ddnemlerden
kalan, antik yerlesimleri bulunan bir kenttir. Catalhoyiik ve Boncukluh6ytk gibi Neolitik yerlesim
yerleri, Kilistra, Lystra, Isaura, Savatra, Amblada gibi Helenistik ve Roma dénemlerini yasamis antik
kentleri i¢ine alan bir rota olusturulabilir. Olusturulan bu rota, giizergah olarak Konya merkeze
daha yakin olan Savatra Antik Kenti’'nden baslayarak sirastyla Lystra-Kilistra, Amblada ve oradan
da Isaura Antik Kenti’ne ugrayacak sekilde bir ring halinde diizenlenebilir.

11. Kent Peyzajini Diizenleme ve Rekreatif Alanlari Artirma

Konya’daki turistik ¢ekim unsurlarinin daha ¢ekici hale gelebilmesi icin peyzaj dizenleme
calismalart ve rekreatif alanlarin sayist ile niteligindeki artis buytk 6nem arz etmektedir. Turistik
¢ekim unsurlarina yakin yerlerde kurulacak rekreatif alanlar, turistlerin Konya’daki geceleme
sayilarint artirabilir. Bunun i¢in 6ncelikle Konya i¢in bir sembol haline gelen Mevlana Miizesi
yakinlarinda, ismiyle miisemma “Gil Bahgesi” adiyla bilinecek bir rekreatif alan olusturulabilir ve
bu alanda tema olarak Mevlevilik ve Sufilik kiltiri esas alinabilir. Sema eden Mevlevi dervisi
figtrleri, Atesbaz Veli, Neyzenler gibi unsurlar rekreatif alani stsleyebilir. Aleaddin Tepesi ile
Mevlana Miizesi arasinda kalan cadde tzerindeki tarihi binalart (Iplikgi Camii, Serafeddin Camii,
Bankalar Binalari, Konya Valilik Binasi, Sanayi Mektebi) gosteren yon ve bilgilendirici levhalar
konulabilir. Aynt Aleaddin Tepesi'nin kuzeyindeki Daril Mulk gibi bir rekreatif alan da
Sel¢uklu’nun mirascist olan ve Konya’da sancak beyligi yapmis Osmanli sehzadeleri i¢in yapilabilir.
Bu, Amasya’daki gibi bir Sehzadeler Yolu da olabilir, Konya Sancak beyligi yapmis sehzadeleri
anlatan gorselleri veya bustleri kapali bir alanda da barindirabilir. Konya Larende Mahallesi ve Semsti
Tebrizi Turbesi yakinlarindaki ¢evre dizenlemesi iyilestirilerek, 1siklandirmalar ve otopark sayilart
artirilarak gelen tur araglarinin bekleyebilecegi ve dolaysiyla turistlerin daha fazla zaman
gecirebilecegi alan imkani saglanabilir. Ayrica Konya-Beysehir yolu tizerinde bulunan ve 6zellikle
yaz mevsiminde yerel halkin sikea gittigi Konya Kent Ormant’na bir oryantiring parkuru kurularak
bu spora ilgisi olan yerli ve yabanct turistlerin orada zaman gecirmeleri saglanabilir.

12.Deneyimsel Turizm Uygulamalarini Artirma

Konya’nin tarihi ve kiltiirel izlerinin uzun bir ge¢mise dayanmasi, Mevlana gibi manevi kimlige
sahip bir degere sahip olmasi, yoresel kimligini yasattyor olmast ve farklt deneyimsel trtinlere sahip
olmast deneyimsel uygulamalar i¢in uygun bir yap: sunmaktadir. Sehir merkezinde turistlerin yogun
oldugu Mevlana ve Bedesten (tarihi carsi) ¢evresinde bolgenin farkli 6zelliklerini yansitan trinlerin
turistlere sunulmast ve farkli aligveris imkanlarinin olmasi, akla ilk gelen deneyimsel uygulamalar
olabilir. Bu alanlarda 6zellikle yoreye has, otantik ve 6zelligi ya da hikayesi olan triin sunumlart

Konya Turizm Tanitinm ve Gelistirme Yol Haritast 12



deneyimsel etkiyi artirabilir. Bu trtinlere en 6nemli 6rnek Sema Ayini’dir. Sema ayinleri 6zgtin ve
essiz bir manevi deneyim sunmakla birlikte, Mevlana haftasi disinda haftada bir kez aksam
saatlerinde sergilenmektedir. Bu 6nemli deneyimin tur organizasyonlarinin yogunlastigt saatlerde de
yayginlastirilmasi dusiinilebilir.

Deneyimin, son donemlerdeki en 6nemli riinlerinin basinda gastronomi gelmektedir. Mevlana
bolgesinde turistik nitelikte birgok restoran isletmesi olsa da bunlar da sadece yemek yeme
ihtiyaglarina yoneliktir. Buralarda, Ozellikle deneyimsel olarak yoresel yemek yapimi ile ilgili
tanitimlar, hikayeler ve tarihi dokunun sunumu etkili olabilir.

Kiiltiir disinda dogal kaynaklar da Konya’nin deneyimsel yoniini vurgulamada kullandabilir. Genel
olarak Konya, ovalik ve bozkir 6zelligi ile akla gelse de Biytiksehir Belediyesi ve doga spotlart ile
ilgilenen gruplarin girisimleri ile doga yurtytsi ve manzara 6zelligi olarak farkli deneyimler sunan
alanlar da gelistirilmektedir. Seydisehir, Tagkent, Bozkir gibi ilgelerde doga ve macera deneyimleri
sunan kaynaklar bulunmaktadir. Buralarin alt yapi ¢aligmalar ile turistik kullanima uygun hale
getirilmesi, deneyimsel yonu ile g¢ekici bir turizm hareketliligine sebep olabilir. Doga ile ilgili
aktiviteler ayrica kilttrel ¢ekiciliklerle kolayca bitiinlestirilebildiginden, gelen turistler i¢in her iki
yonde butiinlesik deneyimler sunulabilir.

Deneyimsel uygulamalarin yaninda, genel olarak Konya icin deneyimsel pazarlama stratejileri
gelistirilebilir. Konya’da Mevlana Miizesi ile Panorama Miizesi ve yeni yapilandirilan tarihi alanlarin
deneyimsel pazarlama uygulamalari ile degerlendirilmesi dustntlebilir. Konya disinda yapilacak
tanitimlarda bu alanlarin ve yoresel-otantik deneyimlerin pazarlamada kullanilmasi distiniilmelidir.
Burada sosyal medya ve ilging deneyimsel teknolojik unsurlar (VR uygulamalar, oyunlastirma vb.)
giincel etkileri ile yogun kullanilabilir.

13. Nitelikli Hediyelik Esya Envanterini Gelistirme

Konya geneline ve ilgelere yonelik hediyelik esya ¢esitlendirmesi ¢cok fazla mevcut degildir. Mevlana
sekeri, bu unsurlara ek, en ¢ok tercih edilen yoresel hediyeliklerin basinda gelmektedir. Bunlara ek
olarak manevi 6zellik tastyan dini kitaplar, tesbih ve dini nitelikli kiyafet satislart da mevcuttur.
Ancak bu trtnlerin bolgenin ¢ekiciliklerine yonelik etkisi cok yitksek degildir. Cevre illerde ve diger
turizm bolgelerinde bulunan (¢anak, ¢oémlek, magnet, anahtarlik vb.) genel tiriin gesitleri yaygindir.

Bununla birlikte genel hediyelik Grtnlerin disinda, az miktarda ve ¢ok fazla tanitilmayan hediyelik
esya cesitleri de bulunmaktadir. Kege, haly, kilim, ahsap kasik, tiifek, testi, ¢ini, ney ve hat, Konya’nin
hediyelik esya niteligini yikseltebilecek kaynaklardir. Ancak bu kaynaklarin bir kismi arttk ¢ok
tretilmediginden, bir kismt da ekonomik sebeplerden turizm alanlarinda satist ¢ok fazla yoktur.
Guda uriinleri ¢ok akla gelmese de Mevlana alanina yakin pozisyonda bulunan Bedesten ve Kadinlar
Pazar’'nda ayrica yoOresel gida urinlerine ulasmak mimkindir. Ancak bu alanlar, tur
programlarinda zamanlama acisindan yogun kullanilmamaktadir. Bu baglamda tutlar ve bagimsiz
gezen turistler, Mevlana ¢evresinde yonlendirici birtakim ¢alismalarla bu otantik aligveris alanlarina
yonlendirilebilir. Merkezi Gretimi olan bu triinlerin yaninda, ilgelerin de sahip oldugu hediyelikler
Konya merkezli turizm alanlarinda satisa sunulabilir. Nasrettin Hoca triinleri, Beysehir tanitim
artnleri, Eregli stt trinleri, Bozkir tahini, Huglu silah trtinleri gibi ilgelerdeki hediyelik nitelikteki
trinler de degerlendirilip zenginlik saglanabilir.

Burada izlenecek strateji, genel ve diger turizm sehirlerindeki benzer iriin satisindan ¢ok daha
otantik ve farkli il¢eleri de igeren orijinal iriinlere yonelmektedir. Bu amagla hediyelik esya envanteri
olusturulabilir. Bu sayede yore halkinin bile unuttugu otantik trtinler tekrar canlandirildigr gibi
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ckonomik katki da saglanmis olur. Yoresel el sanatlart driinlerinden orijinal niteliktekiler ve
hediyelik 6zelligi tastyanlar ¢ok daha fazla 6n plana ¢ikarilmalidir.

14. Catalhdyiik igin Etkili ve Yogunlastiriimis Tanitim Yapma

Diinyanin en eski kentlerinden olan Catalhdyiik; insanoglunun Neolitik Donemde magaralar ve
agac kovuklarindaki yasamlarindan yerlesik hayata gectigi, tarim ve hayvancilik yapmaya bagladigy,
kendisine evler inga ettigi, yaklasik 9000 yillik tarihi ge¢mise sahip olan bir kenttir. 1958 yilindan
beri arkeolojik kazilarin devam ettigi héytkte, halen yeni bulgulara ulasimaktadir. Catalhéytk’in
sahip oldugu bu degerin tiim diinyaya duyurulmast ve mevcut turizm talebinin artirlmasi igin daha
etkili ve yogun bir tanitim yapilmasi gerekmektedir. Bu kapsamda 6ncelikle Gobeklitepe 6rneginde
oldugu gibi Catalh6ytk i¢in de bir slogan olusturulmali (medeniyetin basladigt kent vb.), sonrasinda
bu slogan tizerinden Tirkiye’ye olan turizm talebini olusturan tlkelerde ve yeni pazarlarda sosyal
medya, ulusal medya, yurt dist temsilcilikleri araciligiyla reklam ve tanitimlarla Catalhoytik™in
bilinirliginin artmast saglanmalidir.

Catalhoyuk’un tanitimiyla ilgili olarak bir baska 6neri de su olabilir: Gobeklitepe 6rneginde oldugu
gibi Catalh6ytk icin de bir hikaye yaratilip bunun dijital bir platformda filminin, dizisinin ya da
belgeselinin ¢ekilmesiyle ve yayinlanmasiyla hem ulusal hem de uluslararast mecralarda bilinirligi
artirilabilir.

Ayrica halihazirda mevcut olan, 2023 yili icerisinde yapimi tamamlanan ve hizmete agilan
Catalhoyuk Karsilama ve Agirlama Merkezi'nin Oncelikle yurt icinde tanitiminin yapilmasi,
guiniibirlik olarak Konya’ya tur diizenleyen seyahat acentelerinin tur programlarina Catalhoytik’i de
eklemeleri agisindan buyiik 6nem arz etmektedir.

15.UNESCO Kiiresel Jeopark Adi icinde Karapinar’t Konumlama

Turkiye’nin ilk ve tek UNESCO Kiiresel Jeopark: Kula-Salihli (Manisa) Jeoparki’dir. Benzer
olusumlarla ilgili yapilan calismalarda Jeolojik Mirast Koruma Dernegi, Turkiye’de 8 jeopark
kurulmasini teklif etmektedir. Bunlardan birisi de Karapinar Jeoparkr’dir. Karapinar Jeoparki icinde
Meke Golu, Karadag ve Karacadag volkanlari, volkanik olusumlar, Cirali-Kizéren-Meyil-Timras
obruklari, peri bacast olusumlari, yer altt sehri gibi yapilar bulunmaktadir. Jeolojik varliklar turistik
olarak da kullanilabilir nitelikte kabul edilmektedir. Karapinar Jeoparki da birden fazla jeolojik
ozelligi ile dikkat ¢ekmektedir. Meke Goli'nin disinda, medya tarafindan da giindeme sikga
getirilen obruklar, bélgenin turistik kullanim 6zelligini artirmaktadir.

Karapinar Jeoparki’nin gerek dogal yapisinin korunmasi ve stirdurtlebilitligi gerekse turizm amaglt
kullanimi i¢in parkin gelistirilmesi gereken yonleri bulunmaktadir. Karapinar Jeoparki’nin
UNESCO agma dahil edilebilmesi i¢in bazi belitli sartlari saglamasi gerekmektedir. Belirlenen
kriterlere gére Karapinar Jeopark: degerlendirildiginde; belitli bir alan ya da sinirlart ¢izilmis bir
bélge olmalidir, yeterli buytklikte alan ve bu alanda belitli bir niifusun varligi, jeolojik miras icin
uluslararast degere sahip olunmasi, koruma g¢alismalari, gelistirilmis egitim programlart ve
materyalleri, park hakkinda bilimsel arastirmalar ve yaymlarin varhgl, gorinirlik-altyap:
faaliyetlerinin surdirilebilir nitelikte gelistirilmesi, is bitlik¢iler, “jeoturizm” kavramu ile ilgili tanitim
materyalleri, tur operatéri is bitlikleri, bolgeyi anlatabilecek nitelikte turist rehberi, ziyaretci izleme
sistemleri ve uzun vadeli jeoturizm aksiyon planlart bulunmalidir. Karapinar Jeopark:’nin ilgili aga
dahil olmasinin yaninda, turizm amaglt kullanimz i¢in de belitlenen kritetlere gére yerel yonetimlerle
ilgili teknik alt yap1 ve diger turizm calismalart yapilmalidir.
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16.ilde Glamping Yatirimlarini Gelistirme

Glamping, litkks kamp anlamina gelen ve son dénemlerde talebin artt1g1 bir turizm Grintdur. Farkl
ve ilgi ¢ekici konaklama (agag evler, cam korumalt odalar, liks ¢adirlar vb.) yapilart ve deneyimsel
yonleri ile cok popiiler hale gelmistir. Covid-19 pandemisi sonrast izole ve dogayla biitinlesik bir
tercih olmasi, bu poptlerligi olduk¢a artirmustir. Bu yiizden dogal kaynaklarin yogun oldugu
bélgelerde, otel gibi betonarme yapilar yerine ¢ok daha fazla tercih edilmeye baslanmustir. Ayrica
yatirim maliyetleri acisindan diger yapilara gore maliyetleri daha disiiktiir. Ozgiin yapilar olmalari
nedeniyle rekabet anlaminda farkl: tiirlerde trtinlerin sunumu da miimkiindir. Konya gibi genis bir
cografyada dogal kaynaklarin ¢ok fazla oldugu dustnildiginde glamping, énemli bir alternatif
turizm yatirimi olarak distinilebilir.

Hadim, Taskent, Kizil6ren, Derbent, Kilistra (antik sehir), Seydisehir gibi bolgeler Konya’nin
ormanlik ve dogal giizelliklerinin yogun oldugu yerlerdir. Kiziléren bolgesi Konya merkeze yakin
olmast ile 6ne ¢ikarken, Seydisehir ise Antalya yolu tizerinde yer aldigindan daha da gekici hale
gelmektedir. Derbent, Aladag’in turizm bélgesi ilan edilmesi ile dikkat gekici hale gelirken, kis
turizmini destekleme anlaminda bu yiiksek rakimlt bélgede glampingin gelistirilmesi alternatif bir
riin olarak dustintlebilir. Hadim ve Tagkent ise temiz havasi, dogal gida tirtinleri, dogal giizellikleri,
daglik kamp alanlart ve Mersin’e yakin yerde olmalarindan dolayr glamping icin tercih edilebilir
niteliktedir. Konya merkeze yakin bélgedeki Kent Ormani da bu yatirimlar icin degerlendirilebilir.
Kilistra ise peribacast olusumlari ve magaralari ile tarihi-dogal giizellikler sunarken tarih ve dogay:
tercih eden kampegilar icin ¢ekicidir. Her ne kadar yatirtim maliyetleri yliksek olmasa da alt yap1
imkanlart (yol, elektrik, su vb.) icin yerel yonetimlerin bu bolgelere gerekli imkanlari saglamalari
gereklidir. Yerel yonetimlerin 6ncelikle glamping i¢cin hem dogal yonden hem de farkli yonlerden
(guvenlik, pazarlama, yerel halk gibi) degerlendirmeler yaparak yatirim alanlarini belirlemesi ilk adim
olacaktir. Sonraki asamada bu bolgelerin doga turizmi yontinde pazarlanmast 6nemli girisimlerden
olacaktir.

17.Beysehir Golii Uzerinde Su Sporlarini Gelistirme

Thrkiye’nin en biytk tatlt su goli olan Beysehir, ayn1 zamanda Tirkiye’nin 3. biyiik g6l tinvanini
tastmaktadir. Yaklasitk 663 km™lik yiiz 6lgiimii ve 10 metreyi bulan derinlige sahip golde igdeli,
Akburun, Uzunada, Kizkulesi, Mada, Yianh ve Kilbent adalart bulunmakta ve Beysehir kent
merkezinden bu adalardan bazilarina tekne turlart diizenlenmektedir. Balik¢iligin yapildigt g6l ayni
zamanda su sporlari igin dnemli bir potansiyele sahiptir. Ozellikle durgun sularda yapilabilen kano
ve kiirek sporlari ile su kayagi, su bisikleti (water buggy) spotlart igin elverisli bir géldur. Beysehir
Golu, suyunun berrak olmasi sebebiyle sadece su ustli sporlarinin degil, ayni zamanda su altt
sporlarinin da yapilabilecegi bir goldir. Cok fazla bir derinlige sahip olmayan g6l hem tiplii hem
de tlipsiiz, amator ve profesyonel dalislar icin elverislidir.

Gol tzerinde ve altinda s6z konusu sporlarin yapilabilmesi igin 6ncelikle bu sporlart yapabilecek
insanlarin yetistirilebilecegi tesislerin kurulmasi, egitmenlerin istthdam edilmesi, gerekli spor
malzemeleri ve araglarin tedarik edilmesi gerekmektedir. Sonrasinda Tiurkiye’de su sporlar
federasyonu ile iletisime gecilmek suretiyle 6nce ulusal, daha sonra uluslararasi su sporlart
yarismalarinin  yapilmast gerekmektedir. Turkiye’de ve dinyada c¢ok tanmnan rekortmen su
sporcularinin Beyschir’e davet edilerek sporlarint Beysehir Goli'nde icra etmeleri saglanmali,
sonrasinda bu faaliyeti ulusal ve uluslararast haber ajanslart takip etmeli ve konuyla ilgili haberler
yapimali, sosyal medya paylasimlariyla tanitimlart yapilmalidir. Beysehir’deki su spotlari faaliyeti
belirli bir olgunluga ulastig1 takdirde, Olimpiyat Oyunlart benzeri bir uluslararast organizasyona ev

Konya Turizm Tanttin ve Gelistirme Yol Haritas: 15



sahipligi yapilmasi i¢in bagvuruda bulunulmalidir. Ttm bu stiregler yerel idare biinyesinde kurulacak
su sporlari birimince yonetilmelidir.

18. MICE Turizmi icin Etkin Bir Yonetim Yapisi Kurgulama

MICE (meetings, incentives, conferences, exhibitions) turizmi, etkinlik turizmi olarak da ¢ok
katithmli, ekonomik ve pazarlama degeri yiiksek bir hareketliligi ifade eden bir turizm ¢esididir.
Konya MICE turizmi anlaminda 6nemli bir potansiyele sahiptir. Cografi konumu, ulasim imkanlari,
kultirel drinlerin varligi, egitim ve arastirma kurumlarinin ¢ok olmasi, biytksehir niteliginde
olmasi, turizm agisindan bilinen bir sehir olmasi, yerel ekonomik imkanlarin olmast bu anlamda
degerlidir. Dogrudan MICE imkanlari dustintldugiinde, etkinlik imkanlart oldukea yiiksektir. Sehir
merkezinde 15’ten fazla 4 ve 5 yildizli otel (Bunlarin 6nemli bir kismi uluslararast zincir markasidir.)
ve bunlarin bircogunda toplanti merkezi (convention center) bulunmaktadir. Bu potansiyelin
yaninda Turkiye’de sayili merkezlerden oldugu ifade edilen Selguklu Kongre Merkezi dikkat
cekicidir. Bunlara ek stadyum, 2 kiltir merkezi, 2 spor ve kongre merkezi gibi ciddi biytklitkte
MICE olanaklart vardir.

Tesis ve diger kaynaklar noktasinda Konya’nin, MICE turizmi konusunda yeterliligi bulunmakla
birlikte taninirligt ¢cok yoktur. Yonetsel anlamda ilk adimlardan biri olarak Konya’nin pazarlama
gicinin ve marka degerinin artirlmast gelmektedir. Diger taraftan MICE pazarindaki bazi
dezavantajlarinin da degerlendirilmesi yaptlmalidir. Konya’ya, Istanbul disinda (Yaz aylarinda Izmir
ve bazt Avrupa iilkeleri gibi sinirlt sayida ugus vardir.) dogrudan ugus bulunmamaktadir. Ozellikle
yurt dist dogrudan uguslar sadece MICE organizasyonlart igin degil, genel turizm hareketliligi
anlaminda da 6nemli bir gelisme olacaktir. Rekabet edilebilirlik anlaminda iklim olarak Antalya,
Izmir gibi illere gore daha dezavantajli durumdadir. Kis aylarinda ulagim zorluklari ve iklim sartlar
cekiciligi dusirmektedir. Bu noktada sunulacak fiyat avantajlari ve diger sosyal imkanlarin
gelistirilmesi bu dezavantaji énlemede kullanilabilir. Ilde 5 tiniversite, 6nemli kamu kurumlart ve
buytk sanayi isletmeleri bulunurken, bunlarin eldeki imkanlara gére diizenledikleri etkinlikler ¢cok
fazla degildir. Oncelikle yéresel etkinliklerin sayisinin artirilmast gerekmektedir. Halihazirda mevcut
uluslararast ve ulusal etkinliklerin de (Mistik Miizik Festivali gibi) tantnirligt sinirhidir. Bu etkinlikler
icin de etkin tanmitim ve pazarlama faaliyetleri, MICE piyasasinin Konya’da gelisimine katk:
saglayacaktir. Konya’nin kiltiir odakli bir sehir olmasi, sosyal imkanlarinin da gelismis olmasi,
etkinliklere ek olarak kullanilabilecek farkli turistik ¢ekiciliklerinin olmast pazarlama konusunda
degerlendirilmelidir.

19.Mevlana Markasina ve Miizelere Yénelik Talebi ilin Diger Cekiciliklerine
Yonlendirme

Konya’ya, Mevlana’nin 6lim yil dénimu olan Sebiarus haftasinda, 7-17 Aralik tarihleri arasinda
hem yurt icinden hem de yurt disindan ¢ok sayida turist Konya’ya gelmektedir. Konya’ya
diizenlenen hem giinubirlik hem de konaklamal: turlarin biiytik ¢ogunlugunun tur programlarinda,
Mevlana Miizesi mutlaka yer almaktadir. Konya ve Konya turizmi icin bir marka haline gelen
Mevlana ve Mevlana Muzesi’'ni ziyarete gelen turistlerin kentte daha fazla vakit gecirmeleri ve
turistik harcama yapabilmeleri i¢in ilgilerini kentin diger turistik ¢ekicilik unsurlarina yénlendirmek
gerekmektedir. S6z konusu bu ¢ekicilik unsurlart arasinda oncelikle kent merkezine ¢ok uzak
olmayan Sille, Catalhoyiik, Kelebekler Vadisi Tropikal Park: degerlendirilebilir. Konya kent merkezi
disinda ise Beysehir ilcesinde bulunan ve UNESCO Diunya Kiltir Mirast Listesi’ndeki
Anadolu'nun Orta Cag Ahsap Hipostil Camiileri kategorisinde bulunan Esrefoglu Camii ve
Eflatunpinar Hitit Su Aniti; Karapinar’da bulunan ve diinyanin nazar boncugu olarak bilinen Meke
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Golu; Guneysinir’daki Yerképri Selalesi bu kapsamda degerlendirilebilir. S6z konusu bu talebin
diger c¢ekiciliklere yonlendirilmesinde, Ozellikle tur diizenleyen acentelere fazladan bir ulagim
maliyeti olusacags icin bu noktada devreye Konya Biiyiliksehir Belediyesinin girmesiyle turistlerin
kent merkezinden s6z konusu noktalara ulasimlari, belediyenin “hop on-hop off” tarzi turistik
amacl otobisleriyle saglanabilir.

20. Turist Rehberlerinde il Turizm Cazibelerine Yonelik Uzmanlasma

Konya’da ikamet eden, 43 profesyonel turist rehberi bulunmaktadir. S6z konusu rehberlerin biyiik
gogunlugunun ruhsatname dili Ingilizce olup, az sayida Almanca, Rusca, Fransizca, Arapea,
Girctice, Endonezce dillerinden ruhsatnamesi olan rehber vardir. Konya’ya turist getiren tur
operatorlerinin ¢alistiklar hedef pazarlara bakildiginda, bunlarin genel olarak Uzak Dogu (Japonya,
Cin), Glineydogu Asya (Gliney Kore, Hindistan, Endonezya) gibi tlkeler oldugu gorilmektedir.
Bilhassa Seb-i Arus haftasinda Konya’ya gelen Iranl ve Farsca konusan turist sayisinin cok oldugu
gorilmektedir. Yukarida bahsedilen tlkelerden gelen turistlerin dillerinde rehberlik yapabilecek
rehber sayist Konya’da yeterli degildir. Ayrica Konya ikametli olup meslege yeni baglamis, yeni
mezun rehberlere Konya ile ilgili anlatimlarini zenginlestirebilmeleri igin bazi spesifik konularda
egitim seminerlerinin verilmesine ihtiya¢c duyulmaktadir. S6z konusu bu spesifik konular; Neolitik
Dénem ve Catalh6ytk, Roma ve Bizans donemlerinde Konya ve antik kentleri, Anadolu Selguklu
Devleti ve sanati, Osmanlt Dénemi’nde Konya, Hz. Mevlana, Sufizm ve Mevlevilik olabilir. Bu
asamada hem Konya’daki rehberlerin ihtiyag duyduklari yabanct dil egitimi hem de yeni mezun
rehberlerin ihtiya¢ duyduklart Konya’ya yonelik mesleki alan bilgisi egitimleri; Konya Buytksehir
Belediyesi, Selcuk Universitesinin ilgili fakiilteleri ve Turist Rehberleri Odalari Birliginin (TUREB)
koordinasyonunda ve is birliginde gerceklestirilebilir. S6z konusu egitim seminerleri Konya turizmi
icin disik sezon olarak kabul edilen Aralik’tan sonraki kis aylarinda, turist rehbetlerinin is
yogunlugunun az oldugu aylarda gergeklestirilebilir.

21.Konya Destinasyon Kimligine Uygun Gece Eglenceleri Olusturma

Anadolu’nun bir¢ok kentinde folklorik bir 6ge olarak karsimiza ¢ikan yaren, barana ve sira geceleri
gibi farkli isimlerle bilinen geleneksel sohbet toplantiart Konya’da da “barana” olarak
bilinmektedir. Farsca “barhana” kelimesinden tiireyen Barana Toplantilar, toplum igerisinde
dayanisma ve kaynasmanin saglandigi organizasyonlar olarak uzun stire toplum hayatinin igerisinde
yer almis olsa da giiniimiizde modern sehir yasaminin etkisi ile yayginhigini yitirmistir. UNESCO
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras (SOKUM) Listesi'nde Geleneksel Sohbet Toplantilart icinde yer
alan Barana Geceleri’nin turistik bir Grtin olarak pazarlanmast Konya’daki turist geceleme sayilarinin
artirilmasinda fayda saglayabilir. Sadece Barana Geceleri degil, ayni zamanda yine bir SOKUM 6gesi
olan Sema Térenleri de bu kapsamda degerlendirilip, her hafta cumartesi giinleri Mevlana Kulttr
Merkezi’nde yapilan sema térenlerine ek olarak, butik tarzda ve kiiciik capta Il Kiiltiir Turizm
Miudirligi ya da Buytksehir Belediyesi bunyesinde bir Mevlevi Sema Ekibi olusturularak ve bir
mekan tesis edilerek isteyen tur gruplarina 6zel sema gosterisi yapilabilir. Bu organizasyonda semaya
gecilmeden 6nce Mevlevilikte semanin ortaya ¢ikist, ritiiel icindeki asamalari ve sembolik anlamlari
hakkinda kisa bilgilendirme yapilabilirt. Sema toreninden sonra turistlere semazenlerin nasil
dondiikleri hususunda kisa bir uygulama yaptirdabilir. Ayni sekilde s6z konusu kurumlardan birine
bagli olarak Konya Barana Ekibi olusturularak ve otantik bir tarihi Konya evi ya da odasi tesis
edilerek haftanin belirli ginlerinde tur gruplarina veya bireysel turistlere yonelik Barana Eglenceleri
duzenlenebilir.
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22.Kilistra Oren Yeri’nde Turistik Hizmetlerin Kalitesini Artiracak Alan ve
Peyzaj Caligmalari Yapma

Kilistra Oren Yeri; Meram ilesine bagl, Konya’nin yaklasik 45 kilometre giineybatisinda, Gékyurt
koyi sinurlart iginde yer alan, Helenistik ve Roma dénemlerinde yogun bir yerlesime sahip olmus,
Aziz Pavlus ve Barnabas ile Hristiyanlikla tanismis, bu sebeple ayni Kapadokya’da oldugu gibi
bircok kaya oyma kilise, sapel, manastir, yasam alanlarinin bulundugu, antik bir kenttir. Yerli ve
yabanct kamp-karavan turistlerinin de ugrak bir noktast olan Kilistra, heniiz tam anlamiyla hak ettigi
turistik talebe erisememistir. Bundaki en buyiik faktor, belli bir turistik alt yapiya sahip olmayisidur.
En basit 6rnekle, antik kentin Gokyurt koyi ile i¢ ice olmasi, antik kentteki mimari yapilarin yerini
gosteren yon levhalarinin ve bilgilendirici tabelalarin yetersiz olmasi, kéy icinde buytik otobtslerin
gecebilecegi ve manevra yapabilecegi yollarin bulunmamasi, kente gelecek turistlerin temel
ihtiyaglarini karsilayabilecek tuvaletler, lavabolar, kapalt ve agitk mekan oturma dinlenme yerlerinin
bulunmayist gibi faktorler siralanabilir. Kilistra Oren Yeri'nde turistik hizmetlerin kalitesinin
artirtlmast icin Oncelikle koy icindeki yollarin hem buytik hem de kiiciik araglarin rahatlikla
girebilecegi sekilde yapilmasi gerekmektedir. Oren yerinin giivenligi, bakimi ve temizligi icin
personel istihdam edilmelidir. Oren yerine gelen turistlerin serbest zaman gecirebilecekleri bir
tesislesmeye gidilmelidir. Oren yerinin girisinde tiim 6ren yerini ve icindeki eserlerin konumlarin
gOsteren bir harita panosu ve olusturulan fiziki harita panosunun yaninda dijital ortamda
kullanmaya imkan saglayan bir karekod uygulamas: yerlestirilmelidir. Olusturulan karekod
uygulamasi navigasyon uygulamalariyla entegre bir sekilde ¢alismali ve turistler cep telefonlariyla
kent i¢inde rahatlikla gezebilmelidir. Ayrica hem Gren yeri girisinde hem de 6ren yeri i¢indeki yollar
tizerinde Devrek Yerlesim Alani (Karakol Uniteleri, Dogu ve Bati Koguslari, Gézetleme Kulesi),
Konacak Yerlesim Alani (Konacak Manastiri-Kadiraga Ini, Konacak I§ligi, Konacak Sapeli, Hag
Planli Sapel-Sandikkaya), Koyak Vadisi Yerlesim Alani (Paulont-Sinbilini Kilise, Ardichi Tepe-
Baspinar Harmanlan Yerlesim Alani (Buyik Su Sarnici-Katirini Sarnict), Bayram Hact Manastirt
Yerlesim Alan’ni (Dogu Sapeli, Batt Sapeli, Vaftiz Odast, Mutfak, Mezar Odast) gosterecek yon
levhalari ve bilgilendirici tabelalar koyulmalidir.

23.Helal Turizm Kapsaminda Tanitim Etkinligini Artirma

Konya, Tirkiye’nin taninmis Islami inang turizmi merkezlerinden birisidir. Tiirkiye disinda farkh
cografyalardan ve 6zellikle Musluman cografyalardan ve ilkelerden turist cekmektedir. Miisliman
turistler icin “helal turizm” markasi bir tercih sebebidir. Musliman bir tlkede yer almasi elbette ki
helal kavrami agisindan agik ve bilinir olsa da bir marka imaji olarak helal turizmin kullanimas:
tanitim ve verilecek mesajlar i¢cin 6nemlidir. Konya, bu konuda Tiurkiye’deki 6rnek sehirlerden birisi
olabilir. Helal turizmi; sadece konaklama ve yiyecek-icecek 6zellikleri ile degil, ayrica “helal medikal
turizm” gibi gelismekte olan bir triin ¢esidi agisindan Konya’da degerlendirmek yerinde olacaktir.
Mevlana’nin ¢ekim 6zelliginden dolayt Konya’ya Iran’dan kalabalik gruplar gelmektedir. Bu
Misliman turistlerin tercihlerinde helal konusu 6nemlidir. Sadece Miisliman gruplar ve milletler
degil, Mevlana’y1 ziyarete gelen gayrimiislim turistler icin de helal markast farkl ve ilgi ¢ekici bir
deneyim olabilir. Bu deneyimi farklt yonleri ile tanitmak, ayrica ifade edildigi gibi Mislimanlarin bir
markasi olarak turizmde etki yaratabilir. Konya, sahip oldugu manevi hava ile bu marka icin 6nemli
temsil olusturabilir. Bu baglamda Konya’daki isletmelerin helal standartlarina iligkin belgeleri
almalari ve bunun gorinirligini saglamalart helal turizm igin etkili olacaktir. Yapilacak kultir
turlarinda “helal turizm” ifadesini kullanarak pazarda ayri bir konumlandirma saglanabilir. Bahsi
gecen bir diger 6nemli pazar, helal medikal pazardir. Turkiye’de saglik-medikal turizmde 6nde
gelen sehirler olsa da Konya’nin manevi ve inang turizmi 6zelligi de kullanilarak helal medikal
imajinin vurgulanmasi, tanitim ve pazarlamada 6nemli bir etki yaratabilir. Buna baglt olarak bolge
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hastaneleri ve seyahat acentelerinde, medikal turizm faaliyetlerinde Misliiman cografyalara yonelik
helal medikal imajt kullanilabilir. Gida pazarinda oldugu gibi saglik turizmi pazarinda bu isle ugrasan
isletmelerin uluslararas: sertifikalar1 edinmeleri gerekecektir. Ayrica diger tim alternatif turizm
cesitlerinde oldugu gibi helal turizm uygulamalari, her yerde standart bir uygulama ve logolar1 ile
kullanilmalidir. Bunun yaninda Konya’nin turizmle ilgili girisimlerinde ve katiim saglanan
etkinliklerde helal turizm uygulamalari ile ilgili materyaller kullanilmali, yine bu faaliyetlerde ilgili
logolar kullanilarak kapsam genisletilmelidir.

24.UNWTO “Diinyanin En lyi Turizm Koyii” Listesi’ne Konya’dan Bir Kéyii
Dahil Etme

Diinya Turizm Orgiitiiniin “Diinyanin En Iyi Turizm Kéyleri” girisimi, 6rgiitiin kirsal kalkinma
i¢in turizm programinin lider projesidir. Konya’nin kokld tarihi ge¢misi ve korunmus kilttrel
Ogeleri dikkate alindiginda, bu listeye girecek nitelikte kyleri bulunmaktadir. Belirtilen kriterler
1s1ginda, Bregli ilgesi Ivriz koyii degerlendirilebilir niteliktedir. Tarihi 6nemi bulunan Kaya Anitt
(Ivtiz Yaztlari) ve diger tarihi eserlerinin yaninda yesil dogasi, eski camisi ve korunmus kiiltiirii,
tarimsal Urtin cesitliligi ile listeye dahil olabilir. Meram-Kiziléren kéyt de yine tarihi eser cesitliligi
(eski bir ticaret merkezi olarak han ve yerlesim birimleri), kirmizi topragt ve koy yasantist ile listede
kendine yer bulabilir. Derbent, her ne kadar ilce stattisiinde olsa da kayak merkezi, tarimsal tirtinleri,
tarihi yapilari ile bu liste icin aday gosterilebilir.

Diinya Turizm Orgiitiiniin “En Iyi Turizm Ko6yi” projesi cok yeni bir proje oldugundan,
Konya’dan bir ya da daha fazla kéytin bu projede yer bulmast, bolgenin tanitimi ve kirsal kalkinma
acisindan onemlidir. Su an Tiurkiye’de ¢ok fazla “Dinya Turizm K6yl niin olmamast dikkat ¢ekici
etki yapacaktir. Bilindigi gibi Konya, UNESCO Dinya Kiltiirel Miras Listesinde en st
stralardadir. Ayrica turizm koytuntn de bu imaja eklenmest turizm agisindan etkili olacaktir. Ancak
bu konuda, bélgede detaylt bir ¢alisma yapmak gerekmektedir. Bolgeyi iyi bilen kisiler, turizm
uzmanlari ve yerel yonetimler is birligi icinde en iyi secenek tizerinde ¢alismali, bu kéy ya da kéylerde
turizmle ilgili yatirtmlar da desteklenmelidir.

25. Kamp-Karavan Turizmi Kapsaminda Yeni Park Alanlari Olusturma

Konya’nin cografi yapisi, genis dogal alanlari, iklim 6zellikleri ve ulasim olarak gecis noktasinda
olmas1, kamp-karavan turizmi igin 6nemli bir potansiyel sunmaktadir. Covid-19 pandemisi sonrast
kamp-karavan turizminde bir patlama olmustur. Ancak Konya, bu patlamadan ¢ok fazla pay
alamamustir. Oysaki kamp-karavan turizmi, Konyalt yerel turistler icin de 6nemli bir alternatiftir.
Hatta Konya, pandemi sonrast pazarin gelismesine baglt olarak Turkiye’de karavan tretiminde ilk
U¢ il arasina girmistir. Tim bunlara ragmen kamp-karavan alanlari ya da parklarinin gelistirilmemesi,
bu alternatif turizm ¢esidinin gelismesine engel olmustur. Konya’da resmi olarak bir adet karavan
parkt olmasina ragmen c¢ok bilinmemektedir. Bu park, Eregli yolu tzerinde Sehir Parki’nin
kosesinde, ¢ok kisitl bir alandir. Konya karavan park: i¢in yapilan yorumlarda, giivenlik problemleri
isaret edilmistir.

Konya, bireysel kamp ve karavan turistleri i¢in ¢ekici bir destinasyondur. Ctunkd bolge, kilttrel
cekiciliklerinin yaninda dogal kaynaklar: ile de zengindir. Sehir merkezindeki karavan alani, ifade
edildigi gibi yeterli olmamakla birlikte, doga kampina da uygun degildir. Bu amagla sehir merkezinde
daha giivenli olabilecek ve yesil alaniyla da kampa uygun Meram bolgesi (Dutlukirt Parki, Tavusbaba
civart) tercih edilebilir. Bu bélge aynt zamanda kamp-karavancilarin Antalya seyahatleri i¢in de yol
tzeri konumundadir. Merkez disinda Derbent, Bozkir, Seydisehir, Eregli gibi dogal kaynaklar
zengin ilgeler, bu turizm hareketliligine kazandirlabilir. Burada yerel yonetimlerim girisimleri
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onemlidir. Bu dogal alanlar biiyiik oranda hazine arazisidir. Ayrica buralara alt yap1 (su ve elektrik)
ve guvenlik hizmetleri yoniinde de destekler verilmelidir. Ayrica Konya’nin merkezi bir il olarak
kara yollar1 agisindan gegis noktasinda olmasindan dolayr cevre illerle olan ana yollar: dikkate
alinarak degerlendirme yapilmalidir. Kamp-karavan turizm alanlart ve parklarinin bu yol
giizergahlar1 da dikkate alinarak sekillendirilmesi, potansiyelin degerlendirilmesinde 6ncelikli
olabilir.

26. Etkili Bir Turizm Yénetimi Olusturma ve Tanitimda Biitiinlesik Yaklagimi
Benimseme

2018 yilinda hazirlanan Tirkiye Turizm Ana Plani’nda, ulusal tanitim ve pazarlamada markalagsmay1
saglamanin yant sira destinasyon Ozelinde tanitim ve pazarlama faaliyetlerini ylriitecek yapilarin
olusturulmast amaclanmustir. Bu amaca yonelik olarak ortaya konan ulusal hedeflere uygun bigimde
potansiyel ulusal turizm olanaklarini belirleyerek ulusal ¢apta tanitim ve pazarlama etkinliklerini
yerine getirmek icin 2019 yilinda Tirkiye Turizm ve Gelistirme Ajanst (TGA) faaliyete gegmistir.
2021 yih itibariyla da T.C. Kiltir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Mudirligi ve Turkiye
Turizm Tantim ve Gelistirme Ajanst (TGA) es gidimiinde, ulusal ve uluslararasi alanda
destinasyonlarin daha etkin tanitimini destekleyecek 11 Tanitim ve Gelistirme Programi1 baslatilmis
ve bu kapsamda iller bazinda 1l Tanitim ve Gelistirme Kurullart (ITGK) olusturulmustur. Boylece
kurulan ITGK larin ulusal eylem plant cergevesinde ortaya konan ilkeler ve yaklasim dogrultusunda,
ilin turizm tanitim ve gelistirme etkinliklerini belirlemesi ve bunlart koordine etmesi, bir anlamda il
stnirlarint kapsayan Destinasyon Yonetim Orgiitii olarak calismast beklenmektedir.

Destinasyon Yénetim Orgiitlerinin (DYO) temel fonksiyonu, destinasyonun 6zellikle tanitim ve
gelistirme politikalarint belirlemek ve bu politikalart yerel paydaslarla koordine ederek ytriitmektir.
Valiliklerin ve 6zellikle Valilik altinda 11 Kiltir ve Turizm Midirliklerinin énciligiinde
olusturulan ITGKlarin, DYO’lerin uluslararast yapilanmasina uygun sekilde, genis bir paydas
katilimiyla yonetilmesi gerekmektedir. Bu paydaslar; destinasyondaki yerel yonetimler, turizm
isletmeleri (seyahat acenteleri, konaklama, gastronomi ve rekreasyon isletmeleri vb.) ticari birlikler,
meslek odalari, Bolgesel Kalkinma Ajansi ve uluslararast projelerde rol alabilecek sivil toplum
orgutleri, kongre ve bilimsel etkinliklerde rol alan tniversiteler, spor kultipleri vb. gibi ilde farklt
faaliyet alanlarinda etkinlikler yurtiten yapilar olabilmektedir.

Konya Il Tanitim ve Gelistirme Kurulu, tanittmda DYO sorumlulugu ile hareket ederek Turizm
Ana Plant’na uygun ve TGA tarafindan ulusal hedeflere uyumlu bigcimde ortaya konan Konya Turizm
Tantim ve Gelistirme Yol Haritas? ndaki basliklari yerine getirme ve ilin etkili tanitimint yapma gorevini
istlenmektedir. I bazinda bircok kurum ve kurulus, bir taraftan bagimsiz bi¢imde kendi
tanitimlarint yaparken, diger taraftan da ilin taniimina da 6nemli destek verebilmektedir. Bu
noktada bir destinasyonun tanittminda rol alan ulusal ve 6zellikle uluslararasi iliskilerde gticli aglara
sahip paydaslarin es giidiim icinde hareket edebilmeleri 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda Kurul;
il tanttiminda rol alabilecek, ilde ticaret, egitim, ¢evre, bilim, spor, saglik, kiltiir ve sanat gibi farkl
alanlarda etkinlik yuriten sivil toplum o6rgutlerinin, yerel yOnetimin, akademinin, turizm
isletmelerinin, il idari birimlerinin ve spor kultipleri gibi kendi faaliyet alaninda ulusal ve uluslararasi
temaslari olan ve tanitimda rol alabilen paydaslarin tanitim ¢abalarini butiinlesik bir plan dahilinde
ele almalidir. Kurul, her bir paydasin il tanitiminda etkili rol alabilecegi alanlart belirlemeli, etki
alanlan icinde sorumluluklarini paylastirmalt ve bu sayede her bir paydasin tanitimdaki rollerinin
belirlenen ortak hedef dogrultusunda sekillenmesini saglayarak butincil bir  politika
benimsemelidir.
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DYO sorumlulugunda hareket eden Kurul, ildeki turizm potansiyelini ve mevcut kaynaklart
dustinerek ortaya koydugu markalasma hedefi yolunda, destinasyonun tanitim slogani, imaji ve
marka konumu hedefini farkli paydaslarin es gidumlii ¢abalari ile ortak hedefe yoneltmeli ve bu
sayede daha hizli ve etkili sonug almay1 saglamalidir.
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